
دهمای پایهکتاب تفکر و سواد رسانه 

درس اول

رسانه در گذر زمان

هوالعلیم



روزنامه و کارکرد خبر، جزء 
ر قدیمی ترین رسانه های عص

.مدرن محسوب می شوند







ان راه فرض کنید موبایل به دست در خیاب
می روید و ناگهان یک نفر از شما مجوز

!استفاده از موبایل بخواهد

؟واکنش شما چیست



روزگاری در این 
فاده کشور حتی است

از رادیو هم مجوز 
.می خواست



آینده رسانه به کدام سمت می رود؟



آینده رسانه به کدام سمت می رود؟



رچسببشکلبههاییتراشهریزآرفیدفناوریدر
قرارانانسبدنحتیووسیلهیکرویکپسولیا

یکومداریکدارایوسیلهاین.شودمیداده
مراحلقبلسالچندازواستکوچکبسیارآنتن

.استشدهآغازآنآزمایشی
ها،کتابخانهدرگستردهطوربهآرفیدامروزه

رارقاستفادهموردغیرهوهافروشگاهها،فرودگاه
ادنفرستوسازیذخیرهامکانحتیوگیردمی

.استساختهفراهمهمراافرادزیستیاطلاعات



...چه کسی فکر می کرد از این 

...یه روز برسیم به این



در آینده گوشی های هوشمند به کدام
سمت حرکت می کنند؟

ها آیا در آینده هم کسی به این گوشی
خواهد گفت؟هوشمند



!گوشی های حلقه ای
...ینیدیک نمونه از موبایلهای آینده را بب



این تصویر برای شما آشناست؟



دوست داشتید یک روز
که از خوب پا می شوید
همه اتاقتان شیشه ای

باشد؟



در منزل جدول زیر را برای 
:خودتان پر کنید
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ایا دنیای آینده رسانه چه مز
و چالشهایی خواهد داشت؟



!عکس و مکث
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ر آیا می توانید تصوی
؟را شما بکشید1420



پایان درس اول



دهمپایهای کتاب تفکر و سواد رسانه 

درس دوم

پیام همبرگری

هوالعلیم

فصل اول





و اما درس 
جدید همبرگریِ

برای دانش آموزان 
!عصر رسانه
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...فرض کن در بشقاب تو





در گام نخست
ر دست به کار بشوید و د

ن ایداستان دقیقه، 2طول 
خط 2پیام بازرگانی را در 

بنویسید و در کلاس 
...بخوانید



رنام این نما از منظ
چیست؟اندازه نما 

ز چرا در ابتدای اثر ا
این اندازه نما 

؟استفاده می شود

حالا به این سوالات 
...پاسخ دهید
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نام این نما از منظر
؟چیستزاویه دوربین 

این نما شخصیت 
کودک را در مقابل 

ان چگونه نشدستگاه 
می دهد؟
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در حال تماشای این 
ا رصداییتصاویر چه 
می شنوید؟

اگر این صدا را نمی 
یش پمشکلیشنیدید 
می آمد؟
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ر تماشای این تصوی
ه را نسبت بحسیچه 

ا و چه حسی رپپسی
 در کوکاکولانسبت به 

شما ایجاد می کند؟ 
؟چگونه
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سی و بین پپتبلیغ رقابتی آیا این اولین و آخرین 
کوکاکولاست؟

ن نسبت باشید آیا حستاامریکاییاگر شما یک نوجوان 
جوان که الان به عنوان یک نوحسیبه این تبلیغ با 

خواهد بود؟ مشابهدارید ایرانی
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...تماجرای رقابت این دو برند طولانی تر از این حرفهاس



Cola War

1980از دهه 
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زیرمتن

فرامتن

متن
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آب معدنی اَلَموت را 
...فرض کنید

...آب مایه حیات است ولی

به کشورهای عربی
!!!صادر شود



...را تماشا کنیدشغل دروغین فیلم 
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نمبعد از تو بعد از رفتنت ای نازنی
دبوبی نازنین فونت تمام نامه ها 
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درس سوم

رسانه ایسواد پنجگانه 

هوالعلیم
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(مولف)فرستنده  (مخاطب)گیرنده 
6

مفهوم اساسی 
ارتباطات





1

فرستنده
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گیرنده
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4(تماس/قالب/کانال)رسانه 
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ت؟تفاوت مخاطب فعال با منفعل در چیس



درس سوم–کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 

مخاطب فعال

:ویمما در مواجهه با رسانه ها به دو دسته تقسیم می ش

مخاطب منفعل



درس سوم–کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 

:سواد رسانه ای قرار است با ما چنین کند

مخاطب 
منفعل

مخاطب 
فعال

مخاطب 
هوشمند

تولیدکننده 
خلاق



ه است؟چه کسی این پیام را تولید کرده است؟ چرا این پیام استفاده شد• فرستنده و 
هدف

ذف چه سبک زندگی، ارزشها و نظریاتی در این پیام ارائه شده یا از آن ح•
شده است؟

پیام

ت؟از چه قالب و فنونی برای جلب توجه مخاطب استفاده شده اس• رسانه و 
رمزگان

چطور افراد مختلف این پیام را متفاوت دریافت می کنند؟• گیرنده

این پیام در چه بستر و فرهنگی تولید شده است؟• فرهنگ

سانه ا
سواد ر

ی 
صل

ش ا
س

ج پر
پن

ی
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از این جدول 
ر که مبتنی ب

سوالات 
پنجگانه است

ای می توانید بر
حل تمارین 
صفحات بعد 

دکمک بگیری







ات تبلیغ
خلاق



ات تبلیغ
خلاق



ات تبلیغ
خلاق



ات تبلیغ
خلاق



ات تبلیغ
خلاق





محتوای پیام ها؟
تکنیک اقناعی؟

فرستنده؟ 
مخاطب؟

بستر؟



!عکس و مکث
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درس چهارم

!ندتصاویر معصوم نیست

هوالعلیم

فصل دوم



؟استواقعی کدام تصویر 
راست، وسط، چپ



BBC بازنمایی عاشوراو



به تصویر کشید؟BBCآیا عاشورا همان بود که -
.درباره عاشورا را بنویسیدBBCمهمترین خطوط خبری -



BBC ینبازنمایی راهپیمایی اربعو



چیست؟BBCمحوری ترین زاویه پرداخت به اربعین در -
؟را در ایام اربعین ناامن جلوه دهدکربلا BBCچرا باید-



ت بالاخره کدام صف
ت؟کربلاسواقعیت

امن نا امن

وحدت تفرقه



:بازنمایی یعنی همین
عیتبازنمایی یعنی قاب بستن روی واق
خودبازنمایی یعنی معرفی دنیا از نگاه



د؟افراد چگونه خود را بازنمایی می کنن



ما که بعد از تماشای هر کدام از این حیوانات در ذهن شکلمه ای 
شکل می گیرد چیست؟ چرا؟
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است؟مکارهم روباهآیا این 



ها ساخته ی دست رسانه ها قهرمانتمام 
.هستند

!کنونتا قدیم از

رستمچه 
!سوپرمنچه 



انگلیسی حرف 
!شاد شیبزن،



آیا می دانید بعضی از بچه های 
!کنندنمیصحبتانگلیسی،یسیلگنا



...هند را در یک جمله توصیف کنید



...هند را در یک جمله توصیف کنید



...هند را در یک جمله توصیف کنید



...هند را در یک جمله توصیف کنید



؟در این دو تصویر کدام یک تغییر کرده است
واقعیت هند-1
بازنمایی هند-2



دو نوع خانواده



در هر تصویر، واقعیت -1
چیست؟

چگونه با بازنمایی -2
ت؟واقعیت تغییر یافته اس

12 تکلیف
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پایان درس چهارم
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درس پنجم

از بازنمایی تا کلیشه

هوالعلیم

فصل دوم



ایران؟

عقب مانده پیشرفته

خفقان حامی تروریسمآزادی ضدتروریسم

جنگ طلب صلح طلب

ناامن امن

غمگین شاد

درس پنجم–کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



امریکا؟
عقب مانده پیشرفته

خفقان حامی تروریسمآزادی ضدتروریسم

جنگ طلب صلح طلب

ناامن امن

غمگین شاد
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؟تصویر ایران



چه تصویری از ایران ساخته 
شده است؟



چه 
تصویری 
از ایران 
ه تکرار شد
است؟



...ایران از زاویه ای دیگر



امروز در دنیا بمب هسته ای  بیشتر مردم را یاد 
اندازد؟ چرا؟دو کلمه زیر می کدامیک از 

امریکا؟ایران؟



ب

کلیشه



!تروریست

اسلام

قرآن
مسجد

مسلمانمکه
اذانالله اکبر

عربی



...زود قضاوت نکن 



اگر همیشه چنین تصویری از سربازان 
امریکایی را به شما نشان دهند، چه 
تصویری از ارتش امریکا در ذهنتان 

ایجاد می شود؟



ال اما آیا سربازان امریکایی همیشه در ح
گل دادن و هدیه دادن به عراقیها و 

افغانیها هستند؟ 



ا پس من امریک

را دوست 

دارم

آمریکا دوست 

داشتنی است

آمریکا خوب 

است

کلیشه دوم



خودروهای سواری آلمانی
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جنس چینی
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روسیه
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کارمند
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می کشد؟آیا کلیشه تمام واقعیت یک پدیده را به تصویر
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پایان درس پنجم



کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم

فصل دوم

درس ششم

کلیشه بدن
(ویژه پسران)



آیا اندام شما 
!استاندارد است؟



کدام یک از این افراد بدن ایده آلی دارند؟ 
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نکلیشه بد



اهری آنها فیلم ابرقهرمانها را ببینید و قدری راجع به ویژگیهای ظ
صحبت کنید؟ آیا شما هم دوست دارید ابرقهرمان شوید؟



ست؟مهمترین تفاوتی که ابرقهرمانها در گذر زمان کرده اند چی

بتمن
۲۰۱۶۱943۲۰۱۶۱99۰

یکاپیتان آمریکای

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



سوپرمن ۲۰۱۶۱948

۲۰۰۰

۲۰۱3

مرد گرگی
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ست؟مهمترین تفاوتی که ابرقهرمانها در گذر زمان کرده اند چی



چه تغییری در ظاهر این قهرمانان خیالی بوجود آمده است؟

۲۰۱۲۱988
تور و هالک
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نگ آیا رابطه ای بین منجیان قوی هیکل هالیوود و سیاست های ج
طلبانه آمریکا وجود دارد؟
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صنعت 
پرورش 

اندام



صنعت 
پرورش 

اندام



مسابقه آقای آمریکا
شروع مسابقات بدن سازی در جهان

رانسری مسابقات قوی ترین مردان ای
ورزش در خدمت سرگرمی

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



تجارت پر سود باشگاه های بدن 
سازی و داروهای مکمل
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مدلها یا
!مانکن های متحرک



بودنمدلچرا
غلشیکبهتبدیل

!است؟شده

اردمیلیهزارسهحاضرحالدرفشنجهانیبازاراندازه
راجهانیناخالصتولیدکلازدرصددوواستدلار

!دهدمیتشکیل
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زنان قربانیان اصلی این 
!کلیشه سازی هستند
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میم با تص... بخش عمده ای از سود صنایع پوشاک، ورزشی، آرایشی و 
!شما برای بهتر نشان دادن بدنتان تامین می شود

!رسانه ها چهره و اندام ایده آل را در ذهن ما ترسیم می کنند
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پایان درس ششم
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